ANDIMI İÇERİM, ENGELLERİ GEÇERİM!
İhracatçılar and içmiş. Bu, diğer meslek gruplarının da ilgisini mutlaka çekecektir. Yakında diğer meslek gruplarının, ilgili Bakanlarının veya üst düzey yöneticilerinin önderliğinde benzer uygulamalar yapması beklenebilir. 
Örneğin; Müteahhitler:
Türküm!
Müteahhidim!
Tesisatın en iyisini döşeyeceğime, en az demir ve çimento ile en sağlam binayı yapacağıma, yaptığım bu binaları en uygun mortgage kredisi ile satacağıma…
Kuaförler:

Türküm!
Kuaförüm!
Akılcıyım, rekabetçiyim.

En kısa zamanda, en güzel saç modelini yaratacağıma,

Türk kadınının güzelleşmesine katkıda bulunacağıma…

Nalbantlar:
Türküm!
Nalbantım!
Varlığımı Türk atlarına adayacağıma,
En dayanıklı nallama yöntemini geliştireceğime,
diye and içmelerini ve tüm meslek gruplarının and içerek yeni bir şevk ve heyecanla işlerine sarılıp kendilerine yeni hedefler koymakta birbirleriyle yarışarak ihracatçı yurttaşlarından geri kalmamaya çalışacaklarını beklemek yerinde olacaktır. 
Biz yine ihracatçılarımızın andına dönersek and metninde yerini bulduğu üzere, ihracatçı üreticilerimiz de bu and kapsamına alınmıştır. Artık ihracatımızın hammadde ve ara malı gereksiniminin Çin’den ve diğer Uzak Doğu ülkelerinden karşılandığı göz önüne alınınca, andın akılcı, rekabetçi ve yaratıcı olmayı öngören bölümünün iyi düşünüldüğü söylenebilir. 
Andın bir de, “insanlığın refahına katkıda bulunmak” bölümü çok etkileyici. Başta Uzakdoğu ülkeleri olmak üzere, Dünyanın fakir fukarasına iş ve aş temin etmek yaklaşımı her türlü övgüye değer.

Burada çözüm bulamadığımız husus, ithalatçılarımızın durumudur. Nerede ise ihracatın başarısını ikiye katlayan ithalatçılarımız bu başarılarına rağmen, ne Ata’nın huzuruna çıkmayı ne de and içmeyi akıl edememişlerdir. 
Oysa ithalatçılar 100 milyar dolara ulaşmanın sevincini yaşarken, ithalatçılarımız 200 milyar dolara merdiven dayamıştır. 

Hani Onuncu Yıl Marşı’nın “demir ağlarla ördük anayurdu dört baştan” dizelerinde olduğu gibi, manav tezgâhlarından, bijuteri, kozmetikten giyim kuşama satış raflarımızı başarı ile donatan aziz milletimize hiçbir şeyin eksikliğini hissettirmeyen ithalatçılarımızın sessiz kalışlarını, doğu kültürüne özgü tevazu olarak nitelemek yerinde olacaktır. 

Bu kitlenin tevazu ile davranmasını anlıyoruz, ama anlayamadığımız, Devlet ve Dışticaret yetkililerimizin ithalatçılarımızın başarılarını görmezden gelmeleridir. Bu yanlı tutumlarını açıklamakta güçlük çekiyoruz. Bizi kivi ile çikita muzla, Pappadella makarnayla, toscana pastırmasıyla ve Şili şarabı ile tanıştıran, nazik bedenlerimizi Çin ipeği ve panama keteni ile sarmalayan, güneş batımlarını tekila ile uğurlamamızı mümkün kılan ithalatçılarımızın ve başarılarının görmezden gelinmesini haksızlık sayıyoruz. 

Bu haksızlığa isyan ederken, bir yandan da 1 YTL=1 ABD $ politikası ile, esasen çaktırmadan ithalatçılarımızın koltuklandığını, ihracatçılarımızın ise çelmelendiğini görerek teselli buluyoruz. 

Herhalde bu kadar övgüler, andlar da atılan bu çelmeye rağmen ayakta kalmayı başaran ihracatçılarımıza duyulan içten hayranlığın yansımasıdır diye düşünüyoruz.          
